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www.maurer-fachmedien.de 
www.enbausa.de 

EnBauSa.de und Energie KOMPAKT 
– gebündelte Kompetenz rund ums energetische Bauen und Sanieren für Ihre 
Werbezielgruppe 

Mit EnBauSa.de und Energie KOMPAKT bieten wir Ihnen ein optimales Umfeld 
für crossmediale Werbung rund ums energetische Bauen und Sanieren. 
Über verschiedene Medienkanäle sprechen wir die Zielgruppen der Architekten, Planer, 
Handwerker, Gebäudeenergieberater, sowie der privaten Bauherren und Sanierer 
umfassend an:  

• EnBauSa.de deckt als Informationsportal im Netz mit Nachrichten und  
Hintergrundinformationen bei über 36.000 Visits im Monat den Informationsbedarf  
von Architekten, Planern, Handwerkern, Gebäudeenergieberatern sowie 
privaten Bauherren und Sanierern. 

• Der EnBauSa.de-Newsletter richtet sich zweimal wöchentlich kurz und bündig mit 
aktuellen Informationen an rund 2.150 Architekten, Planer, Handwerker, 
Gebäudeenergieberater. 

• Die Zeitschrift EnBauSa.de-Spezial erscheint jeweils im Frühling und im Herbst mit 
einer Auflage von 10.000 Exemplaren und wird bundesweit auf Messen, Seminaren  
und Veranstaltungen für private Bauherren und Sanierer ausgelegt. 

• Die Fachzeitschrift Energie KOMPAKT wendet sich die sechsmal jährlich mit  
einem umfassenden Informationsportfolio an rund 7.000 Architekten, Planer,  
Handwerker und Gebäudeenergieberater in Deutschland – u.a. als Verbands organ 
des GIH (Gebäudeenergieberater Ingenieure Handwerker Bundesverband e.V.) 

Vertrauen Sie auf die Kompetenz unserer Redakteure und Mediaberater bei 
der Entwicklung maßgeschneiderter Kommunikationslösungen. Setzen Sie auf  
EnBauSa.de und Energie KOMPAKT für Ihre Werbung rund ums energetische  
Bauen und Sanieren!
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www.maurer-fachmedien.de 
www.enbausa.de

Unsere Reichweiten 
im Überblick

Gesamt-Reichweiten

*XING-News EnBauSa.de: 11.627 Follower, XING-Gruppe "Energetisches Bauen": 762 Mitglieder

Print Online Newsletter Social Media

Energie KOMPAKT 
6 Ausgaben à 7.075 Expl. 

• 
EnBauSa.de-Spezial 

1 Ausgabe à 10.000 Expl. 
• 

Sonderdrucke

www.enbausa.de 
36.251 Visits/Monat

EnBauSa.de-Newsletter 
4.300 Empf./Woche

Twitter 
3.123 Follower 

• 
Facebook 

1.598 Abonnenten 
• 

Xing* 
12.389 Follower insges. 

 

Print-Exemplare/Jahr                          62.450 
 
Online-Besucher/Jahr                        435.012 
 
 
Newsletter-Empfänger/Jahr               223.600 
 
Social Media-Follower                        17.110 
 
 
 
 
 
Gesamt-Reichweite/Jahr         738.172
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Website 
Porträt

AMF
1

1    Titel:                        www.enbausa.de 
2    Kurzcharakteristik   Der Beratungs- und Informationsbedarf zum Thema energetisches Bauen 

und Sanieren ist heutzutage sowohl bei Architekten, Planern, Hand -
werkern und Gebäudenergieberatern, als auch bei privaten Bau -
herren und Sanierern enorm. In Zukunft wird er weiter zunehmen. Im 
Gebäudebestand gibt es einen Renovierungs stau, vor allem bei 
Fassaden, Fenstern und Heizungsanlagen. Zudem wächst durch steigen-
de Energie preise der Druck, in diesem Bereich etwas zu tun. Die Inves -
titions bereit schaft nimmt auch dank staatlicher Förderprogramme zu. 
Das Portal EnBauSa.de bietet einen journalis tisch bewerteten Überblick 
zu allen Fra gen der energetischen Sanie rung. Zudem setzt EnBauSa.de 
Elemente des Web 2.0 wie Erfah rungsberichte und Social-Media-Kanäle 
ein. EnBauSa.de bietet mit seinem Portal allen Anbietern, die in den 
Bereichen Sanierung, Bauen und erneuerbare Energien tätig sind, ein 
attraktives Werbeumfeld. Unternehmen haben die Möglichkeit, mit 
ihrem Logo präsent zu sein, können aber auch eigene Inhalte einstellen. 

3    Zielgruppen            Architekten, Planer, Handwerker und Gebäudeenergieberater, sowie 
private Bauherren und Sanierer 

4    Verlag:                    C. Maurer Fachmedien GmbH & Co. KG 
Postanschrift: Postfach 13 61, 73303 Geislingen (Steige) 
Hausanschrift: Schubartstraße 21, 73312 Geislingen (Steige) 
Tel. (0 73 31) 3 07 08-0, Fax (0 73 31) 3 07 08-68 oder -69 
info@maurer-fachmedien.de 

5    Online-Werbung:    Ansprechpartner Online-Werbung: 
Leitung Werbeverkauf EnBauSa.de, Mediaberatung: 
Horst Bayer, Schomburger Straße 11, 88279 Amtzell 
Tel. (0 75 20) 9 58-30, Fax (0 75 20) 9 58-99 
bayer@maurer-fachmedien.de 

                                        Datenhandling: 
Nicole Ast, Schomburger Straße 11, 88279 Amtzell 
Tel. (0 75 20) 9 58-24, Fax (0 75 20) 9 58-99 
ast@maurer-fachmedien.de 

                                     Mediaberatung Produktbereiche Fassade, Dämmung, Putze, 
Farben: 
Sibylle Lutz, Verlagsbüro, Blumenhagenstraße 11, 30167 Hannover 
Tel. (05 11) 35 31 98 30, Fax (05 11) 35 31 98 30 
kontakt@verlagsbuero-lutz.de 

6    Redaktion:              Schubartstraße 21, 73312 Geislingen (Steige) 

                                        Matthias Heilig, Tel. (0 73 31) 3 07 08-32 
                                        heilig@maurer-fachmedien.de 

                                        Wolfram Hülscher, Tel. (0 73 31) 3 07 08-15 
huelscher@maurer-fachmedien.de 

                                        Werner Knöller, Tel. (0 73 31) 3 07 08-29 
w.knoeller@mappe.de



5

Website 
Preise/Werbeformen

AMF
P

1     Preise und Werbeformen (allen Preisen ist der jeweils gültige Mehrwertsteuersatz hinzuzurechnen):
 Werbeform Details Platzierung Laufzeit Preis/Laufzeit Zusatzkosten 

 Premium-Partnerschaft Platin, Gold oder Silber mit umfassenden Werbemöglichkeiten auf der 
Website www.enbausa.de, und im Newsletter von EnBauSa.de. Weitere 
Details zu den unterschiedlichen Premium-Partnerschaften finden Sie auf 
einer separaten Übersicht, die wir Ihnen gerne bei Bedarf zukommen lassen.

Umfassend auf 
Website und im 
Newsletter

mind. 
6 Monate

auf Anfrage auf Anfrage

 Online-AdVert09 900 Zeichen + 2 Bilder Aktive Bewerbung über News- 
letter und relevante Social Media-
Kanäle während des 1. Monats, 
danach erscheint AdVert auf ent-
sprechender Rubrikenseite

1.580,– €/Monat

 Online-AdVert18 1.800 Zeichen + 4 Bilder + 1 Video 1.945,– €/Monat

 Online-AdVert36 3.600 Zeichen +10 Bilder + 2 Videos 3.130,– €/Monat

 Branded Content Online-AdVert 36, jedoch ohne Fremdwerbung während der aktiven Bewerbung. 4.990,– €/Monat

 VideoAd Platzierung Ihres gestreamten Videos auf jeder Seite möglich Rubrik 
frei wählbar

mind. 
1 Monat

680,– €/Monat

 Download 
Katalog/Broschüre

PDF-Download von max. 3 Objekten, erscheint in der Rubrik Service/Broschü- 
ren-Download und dort in der für das Unternehmen passenden Unterrubrik

Unterrubrik 
frei wählbar

mind. 
1 Monat

125,– €/Monat

 Projekt-Beispiel Umfassende Darstellung Ihres gelungenen Bau-Projekts 
mit Text + Bild auf EnBauSa.de

Rubrik 
Projekte

mind. 
1 Jahr

60,– €/Monat 410,– €/Erstellung 
(einmalig, Rohmaterial 
wird gestellt)

 Sponsored News 
EnBauSa.de-News

Meldung im Nachrichten-Stream auf der Startseite von www.enbausa.de 
mit integriertem Link auf die Kunden-Website und Vermerk »Anzeige« 
240 x 173 px, Text 400 Zeichen (inkl. LZ) + 1 Link

Startseite/News 1 Jahr 53,– €/Monat

 Premium-Eintrag 
Anbieterverzeichnis

Basis-Onlineeintrag zusätzlich mit Logo Online und Präsentation in jeder 
erscheinenden Print-Ausgabe EnBauSa.de Spezial im Kalenderjahr

Rubrik 
frei wählbar

mind. 
1 Jahr

55,– €/Monat

 Basis-Eintrag 
Anbieterverzeichnis

Basis-Eintrag Online mit Unternehmensstammdaten und einem Link 
zu Ihrer Website, Listung alphabetisch + nach Sparte

Rubrik 
frei wählbar

mind. 
1 Jahr

22,– €/Monat

 Banner-Werbung Wallpaper (Dateigröße: 960 x 90 Pixel + 120 x 600 Pixel) Start- + Unterseiten 1 Monat 1.290,– €/Monat

Wide-Skyscraper (Dateigröße: 160 x 600 Pixel) Start- + Unterseiten 1 Monat 890,– €/Monat

Superbanner (Dateigröße: 960 x 90 Pixel) Start- + Unterseiten 1 Monat 850,– €/Monat

Weitere Werbeformate auf Anfrage
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Website 
Nutzungsdaten

AMF
N

55 000 – 
- 

50 000 – 
- 

45 000 – 
- 

40 000 – 
- 

35 000 – 
- 

30 000 – 
- 

25 000 – 
- 

20 000 – 
- 

15 000 – 
- 

10 000 – 
- 

5 000 – 
- 

0 –

Steigerung 
zum Vorjahr 

+17%

1    Zugriffskontrolle:                – 
                                                       
 
2    Nutzungsdaten:                   Page Impressions: 46.346 (Monatsdurchschnitt 08/2018 – 07/2019) 

Visits: 34.863 (Monatsdurchschnitt 08/2018 – 07/2019) 
Google Analytics 

� Page Impressions 
 
� Visits 

Aug 2018 Sep 2018 Okt 2018 Nov 2018 Dez 2018 Jan 2019 Feb 2019 März 2019 Apr 2019 Mai 2019 Jun 2019 Jul 2019
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Website 
Formate und technische Angaben

AMF
F

1    Dateiformate:         GIF, JPG                                                                             max. 80 kB 
HTML                                                                                max. 80 kB 
Streaming                                                                          max. 80 kB 
Javascript                                                                          max. 80 kB 
Die für jedes Werbemittel angegebenen kB-Angaben sind Maximal -
größen und verstehen sich als die Gesamtsumme aller Daten, die das 
Werbemittel definieren (inkl. nachzuladende Dateien, Sniffer Code, 
Bilder, Flash, etc.) 

 
2    Lieferadresse:          Bitte senden Sie die Werbemittel für Ihre Kampagne an die E-Mail-

Adresse ast@maurer-fachmedien.de 
 
 
3    Lieferfrist:               5 Tage vor Kampagnenbeginn 
                                         Mit diesen Vorlaufzeiten haben wir gemeinsam ausreichend Zeit, die 

Formate zu testen und eine sichere Auslieferung der Kampagne zu 
gewährleisten. Verzögerungen durch verspätete Anlieferungen gehen 
ansonsten nicht zu unseren Lasten. 

                                         Bei der Anlieferung benötigen wir die erforderlichen Meta-Informationen: 
                                        � Kundenname 

� Kampagnenname 
� Buchungszeitraum 
� Belegte Site 
� Werbeformat 
� Ansprechpartner für Rückfragen 
� Motivname (optional) 
� Klick-URL 
� Alt-Text (optional) 

                                         Reporting: Sie erhalten auf Wunsch eine Auswertung der Ad-Impressions 
und Ad-Clicks. 

 

4    Kontakt:                  C. Maurer Fachmedien GmbH & Co. KG 
Postanschrift: Postfach 1361, 73303 Geislingen (Steige) 
Hausanschrift: Schubartstraße 21, 73312 Geislingen (Steige) 
Tel. (0 73 31) 3 07 08-0, Fax (0 73 31) 3 07 08-69 
www.maurer-fachmedien.de, info@maurer-online.de 

 
5    Anzeigen:                Leitung Werbeverkauf Energie KOMPAKT, Mediaberatung: 

Horst Bayer, Schomburger Straße 11, 88279 Amtzell 
Tel. (0 75 20) 9 58-30, Fax (0 75 20) 9 58-99 
bayer@maurer-fachmedien.de 

 
                                     Mediaberatung Produktbereiche Fassade, Dämmung, 

Putze, Farben: 
Sibylle Lutz, Verlagsbüro, Blumenhagenstraße 11, 30167 Hannover 
Tel. (05 11) 35 31 98 30, Fax (05 11) 35 31 98 30 
kontakt@verlagsbuero-lutz.de 

 
                                     Datenhandling: 

Nicole Ast, Schomburger Straße 11, 88279 Amtzell 
Tel. (0 75 20) 9 58-24, Fax (0 75 20) 9 58-99 
ast@maurer-fachmedien.de 
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Porträt Newsletter

1    Titel:                          EnBauSa.de-Newsletter 
2    Kurzcharakteristik:   Der Newsletter informiert aktuell über Neuigkeiten und Marktdaten 

rund ums energetische Bauen und Sanieren 
3    Zielgruppen:              Architekten, Planer, Handwerker und Gebäudeenergieberater 
4    Erscheinungsweise:  wöchentlich dienstags und donnerstags 
5    Nutzungsdaten:        Abonnenten: 2.150 (Stand 08.08.2019) 
                                          Durchschnittliche Öffnungsrate: 31% (Quelle: Rapidmail) 
6    Verlag:                        C. Maurer Fachmedien GmbH & Co. KG 

Postanschrift: Postfach 13 61, 73303 Geislingen (Steige) 
Hausanschrift: Schubartstraße 21, 73312 Geislingen (Steige) 
Tel.: 07331/3 07 08-0, Fax: 07331/3 07 08-68 oder -69 

7    Anzeigen:                Ansprechpartner Online-Werbung: 
Leitung Werbeverkauf EnBauSa.de, Mediaberatung: 
Horst Bayer, Schomburger Straße 11, 88279 Amtzell 
Tel. (0 75 20) 9 58-30, Fax (0 75 20) 9 58-99 
bayer@maurer-fachmedien.de 

                                        Datenhandling: 
Nicole Ast, Schomburger Straße 11, 88279 Amtzell 
Tel. (0 75 20) 9 58-24, Fax (0 75 20) 9 58-99 
ast@maurer-fachmedien.de 

                                     Mediaberatung Produktbereiche Fassade, Dämmung, Putze, 
Farben: 
Sibylle Lutz, Verlagsbüro, Blumenhagenstraße 11, 30167 Hannover 
Tel. (05 11) 35 31 98 30, Fax (05 11) 35 31 98 30 
kontakt@verlagsbuero-lutz.de 

8    Redaktion:              Schubartstraße 21, 73312 Geislingen (Steige) 

                                        Matthias Heilig, Tel. (0 73 31) 3 07 08-32 
                                        heilig@maurer-fachmedien.de 

                                        Wolfram Hülscher, Tel. (0 73 31) 3 07 08-15 
huelscher@maurer-fachmedien.de 

                                        Werner Knöller, Tel. (0 73 31) 3 07 08-29 
w.knoeller@mappe.de 



2    Dateiformate:           JPG                                                                                  max. 80 kB 
TXT                                                                        max. 500 Zeichen 
Die für jedes Werbemittel angegebenen kB-Angaben sind Maximal -
größen und verstehen sich als die Gesamtsumme aller Daten, die das 
Werbemittel definieren 

 

3    Lieferadresse:         Bitte senden Sie die Werbemittel für Ihre Kampagne an die 
E-Mail-Adresse ast@maurer-fachmedien.de 

 
4    Lieferfrist:               5 Tage vor Kampagnenbeginn 
                                        Mit diesen Vorlaufzeiten haben wir gemeinsam ausreichend Zeit, die 

Formate zu testen und eine sichere Auslieferung der Kampagne zu 
gewährleisten. Verzögerungen durch verspätete Anlieferungen gehen 
ansonsten nicht zu unseren Lasten. 

                                         Bei der Anlieferung benötigen wir die erforderlichen Meta-Informationen: 
                                        � Kundenname 

� Kampagnenname 
� Buchungszeitraum 
� Werbeformat 
� Ansprechpartner für Rückfragen 
� Motivname (optional) 
� Klick-URL 
� Alt-Text (optional) 

                                         Reporting: Sie erhalten auf Wunsch eine Auswertung der Ad-Impressions 
und Ad-Clicks. 
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 Werbeform        Details Laufzeit                Preis/Laufzeit 

Sponsoring 
EnBauSa.de-
Newsletter

max. 4 Werbeplätze (Logos) 
im Kopf des Newsletters 
verfügbar, 
Bilddatei, JPG

mind. 3 Monate 280,– €/Monat

Newsletter-
Werbung 
Text + Bild

max. 500 Zeichen (inkl. LZ) 
+ 1 Bild 
Bilddatei: 240 x 173 px, JPG

1 Ausgabe 430,– €/Ausgabe 
780,– €/Woche 

Newsletter-Full- 
banner im Kopf

Banner 468 x 60 px, JPG 1 Ausgabe 480,– €/Ausgabe 
800,– €/Woche

Newsletter-Full- 
banner zwischen 
Meldungen

Banner 468 x 60 px, JPG 1 Ausgabe 385,– €/Ausgabe 
700,– €/Woche 

Sponsored Post 
Social Media

Meldung steht online und 
läuft über alle relevanten 
Social-Media-Kanäle 
Bilddatei: 240 x 173 px, JPG

1 Ausgabe 660,– €/Post

Newsletter 
Preise/Werbeformen

1    Werbeformen und Preise:
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Redaktion/Verlag 
Umfangs- und Inhaltsanalyse

AMF
1

1    Titel:                        Energie KOMPAKT 

2    Kurzcharakteristik:  Energie ist das beherrschende Thema unserer Zeit, die Heraus forde run -
gen an Bürger, Gesellschaft und Staat wachsen weltweit. Die größten 
Einsparpotenziale liegen im Gebäudebestand, der etwa dreimal so viel 
Heizenergie braucht wie Neubauten. Angesichts steigender Energie -
preise, verschärfter gesetzlicher Vorgaben und der gesellschaftlichen Ent -
wicklung wird die Wichtigkeit von Energieeffizienz und Energie ein spa -
rung weiter zunehmen. Architekten, Planer, Handwerker, Gebäude -
energieberater werden daher für den energieeffizienten Bau und die 
energetische Sanierung von Gebäuden unverzichtbar. Deshalb wurde die 
Fachzeitschrift Energie KOMPAKT in Zusam menarbeit mit dem 
Bundesverband Gebäudeenergieberater Ingenieure Hand werker (GIH) 
ent wickelt. Neuigkeiten aus der Branche, von Messen und Veran stal -
tungen, aus Praxis und Politik sowie von Verbänden und Institutionen lie-
fern zusammen mit wechselnden Schwerpunktthemen ein umfassendes, 
aktuelles Bild rund um das energetische Bauen und Sanieren. 

3    Zielgruppe:             Gebäudeenergieberater, Architekten, Planer und Handwerker 

4    Erscheinungsweise: 6 mal jährlich in der Mitte jeden zweiten Monats 

5    Heftformat:              DIN A4, 210 mm breit, 297 mm hoch 

6    Jahrgang /Jahr:         2020: 11. Jahrgang 

7    Organ:                     GIH Gebäudeenergieberater Ingenieure Handwerker Bundesverband e.V. 

8    Verlag:                    C. Maurer Fachmedien GmbH & Co. KG 
Postanschrift: Postfach 13 61, 73303 Geislingen (Steige) 
Hausanschrift: Schubartstraße 21, 73312 Geislingen (Steige) 
Tel. (0 73 31) 3 07 08-0, Fax (0 73 31) 3 07 08-68 und -69 
www.maurer-fachmedien.de 

9    Herausgeber:           C. Maurer Fachmedien GmbH & Co. KG 

10  Anzeigen:                  Leitung Werbeverkauf Energie KOMPAKT, Mediaberatung: 
Horst Bayer, Schomburger Straße 11, 88279 Amtzell  
Tel. (0 75 20) 9 58-30, Fax (0 75 20) 9 58-99  
bayer@maurer-fachmedien.de 

                                     Druckdaten: 
Nicole Ast, Schomburger Straße 11, 88279 Amtzell 
Tel. (0 75 20) 9 58-24, Fax (0 75 20) 9 58-99 
ast@maurer-fachmedien.de 

                                     Mediaberatung Produktbereiche Fassade, Dämmung, 
Putze, Farben: 
Sibylle Lutz, Verlagsbüro, Blumenhagenstraße 11, 30167 Hannover 
Tel. (05 11) 35 31 98 30, Fax (05 11) 35 31 98 40 
kontakt@verlagsbuero-lutz.de 

11  Umfangsanalyse:     2018 =  6 Ausgaben 
Gesamtumfang:                         312 Seiten 
Redaktioneller Teil:                    255 Seiten 
Anzeigen:                                    57 Seiten 
Beilagen:                                        4 Stück 

12  Inhaltsanalyse des redaktionellen Teils 2018 
Schwerpunktthemen                                                  97,0 Seiten =  38,0 % 
Praxis                                                                         49,0 Seiten =  19,2 % 
Verbände                                                                   33,0 Seiten =  13,0 % 
Politik                                                                        25,0 Seiten =   9,8 % 
News                                                                            14,0 Seiten =   5,5 % 
Messen                                                                      12,0 Seiten =   4,7 % 
Recht                                                                          8,0 Seiten =   3,1 % 
Editorial                                                                      6,0 Seiten =   2,4 % 
EnBauSa.de                                                                4,0 Seiten =   1,6 % 
Sonstiges                                                                    7,0 Seiten =   2,7 % 

     Gesamte Redaktion                                           255 Seiten =  100 %



Termin- und Themenplan

AMF
T

Ausgabe Termine Schwerpunkte Fachthemen Messen/Ausstellungen

1 Januar Redaktionsschluss:         02.01.2020 
Anzeigenschluss:            07.01.2020 
Druckunterlagen:           13.01.2020 
Erscheinungstermin:       23.01.2020 

Gebäudedämmung 
• Produkte, Objekte, Lösungen  
• Fensteranschlüsse 
• WDVS 

• Kombi-Heizungen 
• Tools zur Baubegleitung 

Dach und Holz, Stuttgart, 28. – 30.01.2020 
Light + Building, Frankfurt, 08. – 13.03.2020 
SHK, Essen, 10. – 13.03.2020 
Fensterbau/Frontale, Nürnberg, 18. – 21.03.2020 

2 April Redaktionsschluss:         16.03.2020 
Anzeigenschluss:            23.03.2020 
Druckunterlagen:           30.03.2020 
Erscheinungstermin:       09.04.2020 

Wohnraumlüftung 
• Lüftungskonzepte 
• Gesetzliche Vorgaben 
• Innovationen 
• Beispiel Lüftungstausch 

• Innendämmung 
• Brauchwassernutzung 

IFH Intherm, Nürnberg , 21. – 24.04.2020 
 
 
 

3 Juni Redaktionsschluss:         18.05.2020 
Anzeigenschluss:            25.05.2020 
Druckunterlagen:           29.05.2020 
Erscheinungstermin:       15.06.2020 

Solarenergie 
• PV 
• Solarthermie 
• Energieautarkie 

• Energieberatung in 
Nichtwohngebäuden 

Intersolar, München, 17. – 19.06.2020

4 August Redaktionsschluss:         20.07.2020 
Anzeigenschluss:            27.07.2020 
Druckunterlagen:           03.08.2020 
Erscheinungstermin:       17.08.2020 

Energiekonzepte für die 
Wohnungswirtschaft 
• Erfolgreiche Projekte 

• Sonnenschutz 
• E-Mobility und 

Lastmanagement 

5 Oktober Redaktionsschluss:         14.09.2020 
Anzeigenschluss:            21.09.2020 
Druckunterlagen:           28.09.2020 
Erscheinungstermin:      08.10.2020 

Tools & Software für Energieberater 
• Thermographie 
• Energieberatersoftware 
• Planungsssoftware 

• Wärmespeicher 
• Blower-Door-Tests 

Chillventa, Nürnberg ,13. – 15.10.2020 
Denkmal, Leipzig, 05. – 06.11.2020 

6 Dezember Redaktionsschluss:         16.11.2020 
Anzeigenschluss:            23.11.2020 
Druckunterlagen:           30.11.2020 
Erscheinungstermin:       14.12.2020 

Heizkonzepte 
• Hybridheizungen 
• Wärmepumpen 
• Gasbrennwert 

• Gebäudedämmung 
• Versicherungen für 

Energieberater 

BAU, München, 11. – 16.01.2021
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Anzeigenpreisliste Nr. 11  
gültig ab 1.1.2020 

AMF
P

1    Anzeigenpreise und Formate (allen Preisen ist der jeweils gültige Mehrwertsteuersatz hinzuzurechnen):

 Format Satzspiegel-Format, Breite x Höhe (in mm)
Anschnitt-Format, Breite x Höhe (in mm) 

zzgl. 3 mm umlaufende Überfüllung
Grundpreise s/w Preise 4-farbig

 1/1 Seite 185 x 270 210 x 297 2.900,– € 4.040,– €

 3/4 Seite 185 x 200 210 x 220 2.255,– € 3.410,– €

 2/3 Seite hoch 

quer

122 x 270 

185 x 180

137 x 297 

210 x 154
2.040,– € 3.195,– €

 1/2 Seite hoch 

quer

 90 x 270 

185 x 130

100 x 297 

210 x 150
1.805,– € 2.375,– €

 1/3 Seite hoch 

quer

 59 x 270 

185 x  85

 69 x 297 

210 x 105
1.230,– € 1.805,– €

 1/4 Seite hoch 

quer

 90 x 130 

185 x  65

100 x 150 

210 x  85
925,– € 1.500,– €

 1/8 Seite 185 x  30 210 x  55 400,– € 540,– €

 Juniorpage 122 x 160 134 x 180 1.755,– € 2.320,– €

 Weitere Formate auf Anfrage (siehe auch Sonderwerbeformen auf S. 13)

tvA: 6.333 Expl.
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5    Kontakt:                  C. Maurer Fachmedien GmbH & Co. KG 
Postanschrift: Postfach 13 61, 73303 Geislingen (Steige) 
Hausanschrift: Schubartstraße 21, 73312 Geislingen (Steige) 
Tel. (0 73 31) 3 07 08-0, Fax (0 73 31) 3 07 08-68 und -69 
www.maurer-fachmedien.de, info@maurer-online.de 

 
                                       Leitung Werbeverkauf Energie KOMPAKT, Mediaberatung: 

Horst Bayer, Schomburger Straße 11, 88279 Amtzell  
Tel. (0 75 20) 9 58-30, Fax (0 75 20) 9 58-99  
bayer@maurer-fachmedien.de 

                                     Druckdaten: 
Nicole Ast, Schomburger Straße 11, 88279 Amtzell 
Tel. (0 75 20) 9 58-24, Fax (0 75 20) 9 58-99 
ast@maurer-fachmedien.de 

                                     Mediaberatung Produktbereiche Fassade, Dämmung, 
Putze, Farben: 
Sibylle Lutz, Verlagsbüro, Blumenhagenstraße 11, 30167 Hannover 
Tel. (05 11) 35 31 98 30, Fax (05 11) 35 31 98 40 
kontakt@verlagsbuero-lutz.de 

 
6    Zahlungs-                 innerhalb 14 Tagen 2 % Skonto, innerhalb 30 Tagen 
      bedingungen:         ab Rechnungsdatum netto 

USt-Ident-Nr. DE 298926451 
Bankverbindung: 
Kreissparkasse Göppingen 
IBAN DE14 6105 0000 0049 0557 48 
BIC GOPSDE6GXXX 

      

2    Zuschläge/Platzierung: 
 

                                                                                             4-farbig 

Titelseite                                                                                        4.865,– € 

2. Umschlagseite                                                                           4.290,– € 

4. Umschlagseite                                                                           4.290,– € 

1/2 Seite im Inhaltsverzeichnis (S. 5)                                              2.425,– € 

Verbindliche Platzierung: 15% Zuschlag auf den Grundpreis (nicht rabattfähig). 
      Farbe: 

Farbzuschlag Euroskala                                                                   635,– € je Farbe 
je Sonderfarbe                                                                                815,– € je Farbe 

       
3    Nachlässe: 
      bei Abnahme innerhalb von 12 Monaten (Insertionsjahr) 

Malstaffel                                       oder Mengenstaffel 
      bei  3 Anzeigen  5 %                    bei  2 Seiten  5 % 

bei  6 Anzeigen 10 %                    bei  4 Seiten 7,5 % 
                                                     bei  6 Seiten 10 % 
Beilagen, Einhefter, Postgebühren und techn. Zusatzkosten sind nicht rabattfähig. 

 
4    Sonderwerbeformen: 
      Einhefter (Rabatt s. Mengenstaffel: 1 Blatt = 1 Anzeigenseite): 
      4-seitiger Einhefter:                        5.175,– €/7 Tsd. 
      höhere Umfänge:                           auf Anfrage 
 
      Beilagen (bitte technische Angaben unten beachten): 
      bis 25 g Einzelgewicht:                   2.615,– €/7 Tsd. 
      bis 50 g Einzelgewicht:                   4.205,– €/7 Tsd. 
      höhere Einzelgewichte:                   auf Anfrage 
      8 Tage vorab je 3 Muster an Frau Schneider, C. Maurer Fachmedien, Geislingen 
 
      Beikleber (nur in Verbindung mit 1/1-Seiten-Anzeige): 
      Bei maschineller Verarbeitung         0.125,– €/Tsd. 
      Bei manueller Verarbeitung             0.225,– €/Tsd. 
 
      Advertorials 
      Advertorial 1/2-Seite                        2.620,– € 
      Advertorial 1/1-Seite                       5.225,– € 
      Advertorials ggf. zzgl. Layoutkosten (nach Aufwand)  
      Sonderdrucke und weitere Sonderwerbeformen auf Anfrage.  

13
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1    Zeitschriftenformat:  DIN A 4, 210 mm breit, 297 mm hoch 
 
      Satzspiegel:               185 mm breit, 270 mm hoch, 

3 Spalten je 57 mm breit 
 
2    Druck- und Bindeverfahren, Druckunterlagen: 

                                   Offsetdruck, Rückstichheftung 
 
3    Datenübermittlung:   Übertragung per E-Mail an 

energiekompakt-daten@maurer-fachmedien.de 
Dateinamen müssen den Zeitschriftennamen, die Ausgabe und den 
Kundennamen enthalten. 
Senden Sie den zur Anzeige gehörenden Auftrag zusammen mit dem 
Printausdruck der Anzeige bitte vorab per E-Mail an 
ast@maurer-fachmedien.de 
oder per Fax an 0 75 20/9 58-99. 

 
4    Datenformate:          Wir empfehlen die Anlieferung von PDF/X-3 Daten. 

Macintosh-Layout-/Grafikprogramme: 
QuarkXPress bis Version 2019 
Indesign CC, Photoshop CC, Illustrator CC 
PC-Layout-/Grafikprogramme: 
QuarkXPress bis Version 8, Word, Adobe Acrobat bis Version 11 Pro, 
CorelDraw X5. Andere Systeme/Programme auf Anfrage. Auflösung 
mind. 300 dpi 
Ihr Ansprechpartner für digitale Druckunterlagen: 
Oliver Maier, Druckvorstufe – Tel. (0 73 31) 9 30-143 
Fax (0 73 31) 9 30-144 
maier@maurer-online.de 

 
5    Schriften:                  In den Programmdateien und beigefügten Schrift-Importen dürfen 

keine modifizierten Schriften benutzt werden. Alle verwendeten 
Schriften und Schriftschnitte, insbesondere in EPS-Files enthaltene, 
müssen im Auftrag einzeln aufgeführt sein.

6    Proofs:                      Digital erstellte Proofs müssen zur Kontrolle der Farbverbindlichkeit den 
Fogra Medienkeil nach ISO 12647-2 enthalten. Farbandrucke vom 
Farbkopierer oder Farbdrucker sind nicht farbverbindlich! Stellen Sie 
kein Proof zur Verfügung, so übermitteln Sie uns zumindest je Farbe 
einen s/w-Ausdruck mit jeweiliger Angabe der Farbe (Euro-Skala, HKS, 
Pantone). 

 
7    Datenarchivierung:   Daten werden archiviert, unveränderte Wiederholungen sind deshalb in 

der Regel möglich. Eine Datengarantie wird jedoch nicht übernommen. 
 
8    Gewährleistungen:   Nur was auf dem Datenträger vorhanden ist, kann belichtet werden. 

Für Abweichungen in Texten, Abbildungen und insbesondere Farben 
übernimmt der Verlag keine Haftung. 

 
9    Kontakt:                     C. Maurer Fachmedien GmbH & Co. KG 
                                          Hausanschrift: Schubartstraße 21, 73312 Geislingen (Steige) 
                                          Postanschrift: Postfach 13 61, 73303 Geislingen (Steige) 
                                          Tel. (0 73 31) 3 07 08-0, Fax (0 73 31) 3 07 08-69 
                                          www.maurer-fachmedien.de 
 
                                       Leitung Werbeverkauf Energie KOMPAKT, Mediaberatung: 

Horst Bayer, Schomburger Straße 11, 88279 Amtzell  
Tel. (0 75 20) 9 58-30, Fax (0 75 20) 9 58-99  
bayer@maurer-fachmedien.de 

                                     Druckdaten: 
Nicole Ast, Schomburger Straße 11, 88279 Amtzell 
Tel. (0 75 20) 9 58-24, Fax (0 75 20) 9 58-99 
ast@maurer-fachmedien.de 

                                     Mediaberatung Produktbereiche Fassade, Dämmung, 
Putze, Farben: 
Sibylle Lutz, Verlagsbüro, Blumenhagenstraße 11, 30167 Hannover 
Tel. (05 11) 35 31 98 30, Fax (05 11) 35 31 98 40 
kontakt@verlagsbuero-lutz.de 

Formate und technische Angaben

AMF
F



15

Informationsblatt Formate 
Ergänzung zur Anzeigen-Preisliste Nr. 11

AMF
F

Sie haben noch weitere Ideen? Kontaktieren Sie uns. Wir beraten Sie gerne: Sibylle Lutz, Tel. (05 11) 35 31 98 30; Horst Bayer, Tel. (0 75 20) 9 58 30

Beispiele für Anzeigenformate und Platzierungsmöglichkeiten im Textteil, Heftformat: 210 x 297 mm, Formatangaben: Breite x Höhe 

� Anzeigen im Satzspiegel-Format               � Anzeigen im Anschnitt-Format (netto)                 Anzeigen im Anschnitt-Format inkl. 3 mm Beschnitt je Anschnittskante 

Bitte beachten: Alle anschnittgefährdeten Text- und Bildelemente sind mind. 5 mm vom Papierrand entfernt zu plazieren. Passmarken mit mind. 3 mm Abstand zum Motivrand anlegen.

1/2 Seite quer  
� 185 x 130 mm 
� 210 x 150 mm 
  216 x 156 mm

1/2 Seite hoch 
� 90 x 270 mm 
� 100 x 297 mm 
  106 x 303 mm

1/3 Seite hoch 
� 59 x 270 mm 
� 69 x 297 mm 
  75 x 303 mm

1/3 Seite quer 
� 185 x 85 mm 
� 210 x 105 mm 
  216 x 111 mm

3/4 quer  
� 185 x 270 mm 
� 210 x 220 mm 
  216 x 226 mm

1/4 Seite hoch 
� 90 x 130 mm 
� 100 x 150 mm 
  106 x 156 mm

1/4 Seite quer 
� 185 x 65 mm 
� 210 x 85 mm 
  216 x 91 mm

Juniorpage 
� 122 x 160 mm 
� 134 x 180 mm 
  140 x 186 mm

Titelseite 
 
� 210 x 130 mm 
  216 x 133 mm

1/8 Seite quer 
� 185 x 30 mm 
� 210 x 55 mm 
  216 x 61 mm

1/1 Seite  
� 185 x 270 mm  
� 210 x 297 mm  
  216 x 303 mm 

Belegung der Titelseite 
Die Titelseite kann mit einem 
attraktiven Werbemotiv gestal- 
tet werden. Hierfür haben wir 
ein Vorgaben datenblatt für Sie 
entwickelt. 
Weitere Informationen sowie 
das Datenblatt erhalten Sie  
unter (0 75 20) 9 58-24, 
ast@maurer-fachmedien.de 
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Einhefter, Beilagen, aufgeklebte Werbemittel 
Ergänzung zur Anzeigen-Preisliste Nr. 11

AMF

1    Einhefter 

      Vor Auftragsannahme und -bestätigung ist die Vorlage eines verbindlichen Musters, notfalls 
eines Blindmusters mit Größen- und Gewichtsangabe erforderlich. Einhefter dürfen nur für 
das Verkaufsprogramm eines Werbungstreibenden werben. Sie müssen den Post bestim mun -
gen entsprechend so gestaltet sein, dass sie nicht mit dem Redaktionsteil verwechselt werden 
können. Die Platzierung von Einheftern ist abhängig von den technischen Möglichkeiten. 

 
      Formate: 
      2 Blatt (= 4 Seiten) unbeschnitten 426 x 305 mm 
      Weitere Formate auf Anfrage 
 
      Preise (Papiergewicht bis 150 g/qm) 

4-seitig     5.175,– €/7 Tsd. 
Höhere Umfänge auf Anfrage 

      Rabatte siehe Mengenstaffel: 1 Blatt = 1 Anzeigenseite 
      Einhefter sind unbeschnitten anzuliefern, mehrblättrige Einhefter müssen gefalzt angeliefert 

werden. Die Vorderseite des Einhefters ist zu kennzeichnen. Einhefter müssen in der Art und 
Ausfüh rung so beschaffen sein, dass eine zusätzliche Aufbereitung und Bearbeitung entfällt. 
Erschwernisse und zusätzliche Falz- und Klebearbeiten bei der Verarbeitung werden 
gesondert berechnet. 

 
      Liefermenge: 7.500 Exemplare je Ausgabe 
 
      Anlieferungstermin: 10 Tage vor Erscheinen

Blatt 1 Blatt 2

5

3

3

3 3

3

5

3
213 213

210 210

297 297305 305

426

Bund

213 mm 
unbeschnitten

210 mm 
beschnitten

Beschnittschema für 4-seitigen Einhefter:
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3    Aufgeklebte Werbemittel: 
      Mindestpapiergewicht 170 g. Aufgeklebte Postkarten, Waren muster auf Einheftern oder 

ganzseitige Anzeigen werden als zusätzliche Beilagen berechnet. Vor Auftragsannahme und 
-bestätigung ist die Vorlage des Anzeigenmotivs mit aufgeklebtem Werbemittel (Standmuster, 
notfalls Blindmuster) erforderlich. Waren muster und elektronische Datenträger kön-
nen nur nach Vorlage eines verbindlichen Musters angenommen werden. 

 
      Formate: Es gelten die Vorschriften für Postkarten. 

Mindestformat:  90 x 140 mm (Breite x Länge) 
Maximalformat: 125 x 235 mm (Breite x Länge) 

 
      Preis:    auf Anfrage 
 
      Liefermenge: 7.500 Exemplare 
 
      Anlieferungstermin: 10 Tage vor Erscheinen. 8 Tage vorab 3 Muster an Frau Schneider, 

C. Maurer Fachmedien, Geislingen. 
 

Technische Angaben: 

Bei aufgeklebten Postkarten oder Warenmustern müssen die Klebe kanten in Bundrichtung 
liegen (siehe Skizze), mind. 10 mm vom Bund heraus. 

2    Beilagen: 

      Vor Auftragsannahme und -bestätigung ist die Vorlage eines verbindlichen Musters, notfalls 
eines Blindmusters mit Größen- und Gewichtsangabe erforderlich. Beilagen dürfen nur für 
das Verkaufsprogramm eines Werbungtreibenden werben. Sie müssen den Postbestim mun -
gen entsprechend so gestaltet sein, dass sie nicht mit dem Redaktionsteil verwechselt werden 
können. Die Platzierung von Beilagen erfolgt den technischen Möglichkeiten entsprechend. 

 
      Technische Daten: 

      Beilagen werden lose eingelegt. Maximale Größe 205 x 297 mm. Sie müssen so beschaffen 
sein, dass eine zusätzliche Bearbeitung entfällt. Erschwernisse und zusätzliche Arbeiten (z. B. 
Falzen) werden gesondert in Rechnung gestellt. 

      Beilagen, die auf einem anderen Werkstoff als Papier gedruckt sind, elektronische 
Datenträger und sonstige Gegenstände können nur nach Vorlage eines verbindlichen Musters 
und vorheriger Zustimmung des Verlages und der Post angenommen werden. 

 
      Maschinelles Einlegen von Beilagen – Voraussetzungen: 
       Format: min. A6, Papiergewicht: min. 150g/m2 (2-Seiter), max. 500g/m2 (2-Seiter). 
       205 x 297 mm oder bis A5, Papiergewicht: min. 80g/m2, max. 500g/m2 (2-Seiter) 
       Umfang: min. 2-Seiter, Papiergewicht: min. 80g/m2 (bzw. 150g/m2 bei A6), max. 500g/m2 

           max. 32 Seiten, Papiergewicht: max. 80g/m2; Gesamtdicke: 1,5 mm 
       Verarbeitung: Rückstichheftung mit 2 Klammern, Wickelfalz, 1-Bruch-Falz, 1 Blatt 
 
      Preise: 

Beilagegebühren bis zu einem Gewicht von 25 g für die Gesamtauflage Inland 
inkl. Portokostenanteil bei maschineller Verarbeitung 

       Beilagen bis 25 g      2.615,– €/7 Tsd. 
      Beilagen bis 50 g      4.205,– €/7 Tsd. 

 
      Höhere Gewichte auf Anfrage. Beilagen sind nicht rabattfähig. 

 
Liefermenge: 7.500 Exemplare 

 
Anlieferungstermin: 10 Tage vor Erscheinen. 8 Tage vor DU Muster als pdf an 
C. Maurer Fachmedien. 
 
Beilagenhinweis: Ein Beilagenhinweis wird kostenlos im Anzeigen teil aufgenommen.

Bu
nd

Bund

Einsteckrichtung

Kl
eb

ek
an

te

Klebekante

Beklebung auf der Vorderseite Beklebung auf der Rückseite

4    Versandanschrift für Einhefter, Beilagen und Postkarten: 

      C. Maurer Fachmedien GmbH & Co. KG, Schubartstraße 21, 73312 Geislingen (Steige) 
Liefervermerk: Für Energie KOMPAKT Ausgabe (Nr.) …
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Kurzfassung der Erhebungsmethode 
 
1.  Methode: Verbreitungs-Analyse durch Dateiauswertung – Totalerhebung 
2.  Grundgesamtheit: Grundgesamtheit (tvA) 6 333 = 100,0 %, 

davon in der Untersuchung nicht erfasst = 0,0 % 
3.  Stichprobe: Totalerhebung 
4.  Zielperson der Untersuchung: entfällt 
5.  Zeitraum der Untersuchung: 1. Juli bis 30. Juni 2018 
6.  Durchführung der Untersuchung: Verlag 
Die detaillierte Erhebungsmethode kann unter www.maurer-fachmedien.de/erhebungs-
methode eingesehen werden.

1    Auflagenkontrolle: 
 
 

 
2    Auflagen-Analyse:   durchschnittliche Exemplare pro Ausgabe 

(1. Juli 2018 bis 30. Juni 2019) 
 
                                        Druckauflage:                   7 075 
 
                                        � Tatsächlich verbreitete 

Auflage (tvA):               6 333     davon Ausland:                        3 
 
                                        � Verkaufte Auflage:       2 288     davon Ausland:                        1 

- Abonnierte Exemplare:   2 284     davon Mitgliederstücke:     2 270 
- Sonstiger Verkauf:                 4 
- Einzelverkauf:                       – 

 
                                        � Freistücke                      4 045 
 
                                        � Rest-, Archiv- und 

Belegexemplare              742 

 

 

 
3    Geographische Verbreitungs-Analyse: 
 
        Wirtschaftsraum                                    Anteil an der tatsächlich verbreiteten Auflage 
                                                                           in %                                      Exemplare 
        Inland                                                         99,9                                         6 330 
        Ausland                                                         0,1                                               3 
        Tatsächlich verbreitete Auflage         100,0                                     6 333

Auflagen- und Verbreitungs-Analyse

AMF
2

3.1 Gliederung der Inlandsauflage nach Nielsen-Gebieten + Bundesländern:

in % Exemplare 
Nielsen-Gebiet I Schleswig-Holstein   5,0 315 

Hamburg   0,4 27 
Niedersachsen   4,4 276 
Bremen   0,2 11 

Nielsen-Gebiet II Nordrhein-Westfalen   6,7 421 
Nielsen-Gebiet III A Hessen   6,7 427 

Rheinland-Pfalz   4,7 298 
Saarland   4,4 279 

Nielsen-Gebiet III B Baden-Württemberg  28,4 1 795 
Nielsen-Gebiet IV Bayern  30,0 1 897 
Nielsen-Gebiet V Berlin   0,4 27 
Nielsen-Gebiet VI Mecklenburg-Vorpommern   1,6 101 

Brandenburg   0,7 44 
Sachsen-Anhalt   1,0 63 

Nielsen-Gebiet VII Thüringen   2,9 181 
Sachsen   2,6 167 

100,0 6 333



Flappe 
(halbseitiger Umschlag  

über die Titelseite)

Print als Push-Medium 
Den direkten Weg, um Internet und Druck zu  
verbinden, bieten QR-Codes, Phantom-Codes,  
automatisierte Bilder ken nung und Augmented Reality. 
Sie erhöhen damit den Traffic auf Ihrer Web seite und 
können zusätzliche Info rmationen bereitstellen.

CD WarenprobeHaftnotizen 
(Post-it)

Gatefolder Backfolder Gatefolder und Backfolder Ad-Specials 

werden auf eine 
ganz seitige Anzeige 
geklebt. 
Sie haben einen hohen 
Erinner ungswert!

Sonderformate sind so individuell wie Ihr Produkt! 
Gerne entwickeln wir mit Ihnen kreative Ideen 
über unsere Beispiele hinaus. 

Gern berät Sie Sibylle Lutz  
� (05 11) 35 31 98 30, kontakt@verlagsbuero-lutz.de 

oder Horst Bayer 
� (0 75 20) 9 58-30, bayer@maurer-fachmedien.de 

Kreative  

Sonderwerbeformen  

benötigen eine langfristige  

Planung und eine individuelle 

Abstimmung aller technischen 

Gegebenheiten.  

Deshalb empfehlen wir eine  

verbindliche Reservierung  

möglichst 5 Wochen vor 

Erscheinungstermin.  

Sonderwerbeformen 
Sonderwerbeformen, Ad-Specials sowie Crossmediale Verknüpfungen 
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Banderole Advertorials 
halbseitig

 
ganzseitig

Sie haben noch weitere, kreative Ideen? Sprechen Sie uns gerne an.

NEU:  Lead-Generierung 
mit Webinaren 
und Whitepapers
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www.maurer-fachmedien.de 
www.enbausa.deZielgruppenübersicht

 
 
 
 

Architekten, 
Fachplaner, 
Techniker 

 

42 %

 
 

Gebäude- 
energieberater 

 

20 %

 
 
 
 

Handwerker 
 

35 %
 
 
 
 

Ingenieure 
 

33 %

 
 

Techniker 
 

17 %

 
Sonstige 

 

7 %

Architekten 
 

8 %
 
 
 

Private Bauherren 
und andere 

 

30 %

Handwerker 
 

8 %

� 36.000 Visits im Monat 
4.300 Empfänger pro Woche  

7.000 Leser

Print Online

Nutzerbefragung 
September 2018

Mitgliederanalyse 2018 
Gebäudeenergieberater 
Ingenieure Handwerker Bundesverband e.V. (GIH)
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für den Auftraggeber, sofern nichts Abweichendes vereinbart ist. Lässt der Verlag eine 
ihm hierfür gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut 
nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder 
Rück gängig machung des Auftrages. 
Schadensersatzansprüche aus positiver Forderungsverletzung, Verschulden bei 
Vertragsabschluss und unerlaubter Handlung sind auch bei telefonischer 
Auftragserteilung – ausgeschlossen; Schadensersatzansprüche aus Unmöglichkeit der 
Leistung und Verzug sind beschränkt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und auf 
das für die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. 
Dies gilt nicht für Vorsatz und grobe Fahrlässigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen 
Vertreters und seines Erfüllungs gehilfen. Eine Haftung des Verlages für Schäden wegen 
des Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt unberührt. 
Im kaufmännischen Geschäftsverkehr haftet der Verlag darüber hinaus auch nicht für 
grobe Fahrlässigkeit von Erfüllungs gehilfen; in den übrigen Fällen ist gegenüber 
Kaufleuten die Haftung für grobe Fahrlässigkeit dem Umfang nach auf den vorausseh-
baren Schaden bis zur Höhe des betreffenden An zeige nentgelts beschränkt. 
Reklamationen müssen innerhalb vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg 
geltend gemacht werden. 

10. Probeabzüge werden nur auf ausdrücklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber trägt 
die Verantwortung für die Richtigkeit der zurückgesandten Probeabzüge. Der Verlag 
berücksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Über sendung des 
Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden. 

11. Sind keine besonderen Größenvorschriften gegeben, so wird die Anzeige in der beim 
Verlag üblichen Form gesetzt und die tatsächliche Abdruckhöhe der Berechnung 
zugrunde gelegt. 

12. Stornierungen von Anzeigen, Einhefter, Beilagenaufträgen oder digitalen Werbescha l -
tungen sind nur bis zum offiziellen Anzeigenschlusstermin möglich. Bei Überschreitung 
des Termins hat der Verlag Anspruch auf Bezahlung des bestätigten Werbeformats. 

13. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung mit Beleg spätes -
tens am fünften Tag des auf die Veröffentlichung der Anzeige folgenden Monats erteilt. 
Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen vom Empfang der 
Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine kürzere 
Zahlungsfrist oder Voraus zahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlässe für vorzeitige Zah -
lung werden nach der Preisliste gewährt. 

14. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen in Höhe von 1 % über dem jeweils 
gültigen Basiszinssatz der Dt. Bundes bank sowie die Einziehungskosten berechnet. Der 
Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausführung des laufenden Auftrages bis 
zur Bezahlung zurückstellen und für die restlichen Anzeigen- oder Digitalwerbeformen 
Vorauszahlung verlangen. Bei Konkursen und Zwangsvergleichen entfällt jeglicher 
Nachlass. Bei Vorliegen begründeter Zweifel an der Zahlungsfähigkeit des 
Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch während der Laufzeit eines Abschlusses 
das Erscheinen weiterer Anzeigen- oder Digitalwerbeformen ohne Rücksicht auf ein 
ursprünglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von 
dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbeträge abhängig zu machen. 

15. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigen ausschnitt. Wenn Art 
und Umfang des Anzeigen auftrages es rechtfertigen, werden bis zu zwei vollständige 
Belegexemplare geliefert.  

16. Kosten für erhebliche Änderungen an vorliegenden Anzeigen- oder digitalen Daten hat 
der Auftraggeber nach Zeitaufwand zu bezahlen. 

17. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss über mehrere Anzeigen ein 
Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit 
der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere 
Weise genannte durchschnittliche Auflage oder – wenn eine Auflage nicht genannt ist 
– die durchschnittlich verkaufte (bei Fachzeitschriften gegebenenfalls die durchschnitt-
lich tatsächlich verbreitete) Auflage des vergangenen Kalenderjahres unterschritten 
wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigter Mangel, 
wenn sie bei einer Auflage bis zu 50 000 Exemplaren 20% beträgt. 

1. »Anzeigenauftrag« im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Geschäftsbedingungen ist 
der Vertrag über die Veröffent li chung einer oder mehrerer Anzeigen, Beilagen, Beihefter 
oder digitaler Werbeschaltungen eines Werbungtreibenden. 

2. Anzeigenaufträge sind im Zweifel zur Veröffentlichung innerhalb eines Jahres nach 
Vertragsschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf ein-
zelner Anzeigen/digitalen Schaltungen eingeräumt, so ist der Auftrag innerhalb eines 
Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige Print/Online abzuwickeln, sofern die erste 
Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und veröffentlicht wird. 

3. Die in der Preisliste bezeichneten Nachlässe werden nur für die innerhalb eines Jahres 
erscheinenden Anzeigen/digitalen Schal tun gen eines Werbungtreibenden gewährt. Die 
Frist beginnt mit Erscheinen der ersten Anzeige/digitalen Schaltung, wenn nicht bei 
Vertragsschluss ein anderer Beginn vereinbart wird. 
Der Werbungstreibende hat rückwirkenden Anspruch auf den seiner tatsächlichen 
Abnahme von Anzeigen/digitalen Schal tun gen innerhalb Jahresfrist entsprechenden 
Nachlass, wenn er zu Beginn der Frist einen Auftrag abgeschlossen hat, der auf Grund der 
Preisliste zu einem Nachlass von vornherein berechtigt. 
Bei Abschlüssen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in 
Ziffer 2 genannten Frist auch über die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus 
weitere Anzeigen/digitale Schaltungen abzurufen. 

4. Wird ein Auftrag aus Umständen nicht erfüllt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so 
hat der Auftraggeber unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten den Unterschied 
zwischen dem gewährten und dem der tatsächlichen Abnahme entsprechenden 
Nachlass dem Verlag zurückzuvergüten. Die Rückvergütung entfällt, wenn die 
Nichterfüllung auf höherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht. 

5. Für die Aufnahme von Printformaten an bestimmten Plätzen der Zeitschrift wird keine 
Gewähr geleistet. Es sei denn, dass der Auftraggeber die Gültigkeit des Auftrages aus-
drücklich davon abhängig gemacht hat und der Verlag dies schriftlich bestätigt. 
Rubrizierte Anzeigen/digitale Schaltungen werden möglichst der entsprechenden 
Rubrik zugeordnet, ohne dass dies der ausdrücklichen Vereinbarung bedarf. 

6. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens einer Seite an den Text und nicht 
an andere Anzeigen angrenzen. Anzei gen, die auf Grund ihrer redaktionellen 
Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem 
Wort »Anzeige« deutlich kenntlich gemacht. 

7. Der Verlag behält sich vor, Anzeigen-, Beihefter-/Beilagen aufträge, digitale Schaltungen 
– auch einzelne Abrufe im Rah men eines Abschlusses – wegen des Inhalts oder der 
technischen Form nach einheitlichen Grundsätzen des Verlages abzulehnen, wenn 
deren Inhalt gegen Gesetze oder behördliche Bestimmungen verstößt oder deren 
Veröffentlichung für den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch für Aufträge, die bei Ver -
tretern aufgegeben werden. 
Einhefter-/Beilagenaufträge sind für den Verlag erst nach Vor lage eines Musters der 
Beilage und deren Billigung bindend. Einhefter/Beilagen, die durch Format oder 
Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteiles der Zeitschrift in redaktio-
neller Hinsicht erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. 
Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverzüglich mitgeteilt. 

8. Für die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen, 
der Beilagen/Einhefter oder der Daten für digitale Werbung ist der Auftraggeber verant-
wortlich. Für erkennbar ungeeignete oder beschädigte Druckun ter lagen fordert der 
Verlag unverzüglich Ersatz an. Sind etwaige Mängel bei den Druckunterlagen nicht 
sofort erkennbar, sondern werden dieselben erst beim Druckvorgang deutlich, so hat 
der Werbungtreibende bei ungenügendem Abdruck keine Ansprüche. Der Verlag 
gewährleistet die drucktechnisch einwandfreie Wiedergabe der Anzeige. 
Grundlage hierfür ist die durchschnittliche Druckleistung nach dem jeweiligen 
Druckverfahren und die verwendete Papier qualität.  

9. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder unvoll-
ständigem Abdruck Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie 
Ersatzanzeige, aber nur in dem Ausmaß, in dem der Zweck der Anzeige beeinträchtigt 
wurde. Fehlende oder fehlerhaft gedruckte Kontroll angaben ergeben keinen Anspruch 

Allgemeine Geschäftsbedingungen für Anzeigen/digitale Werbung

Darüber hinaus sind bei den Abschlüssen Preisminderungs ansprüche ausgeschlossen, 
wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig 
Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zurück treten 
konnte. 

18. Bei Werbung unter Chiffre wendet der Verlag für die Verwahrung und rechtzeitige 
Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Er übernimmt 
darüber hinaus keine Haftung. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen werden 
nur auf dem normalen Postwege weitergeleitet. Ansprüche auf Wandlung, Minderung 
oder Schadenersatz wegen Verlustes oder Verzögerung in der Aushändigung von 
Angeboten sind ausgeschlossen. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zurück, ohne 
dazu verpflichtet zu sein. 
Der Verlag behält sich im Interesse und zum Schutz des Auf traggebers das Recht vor, 
die eingehenden Angebote zur Ausschaltung von Missbrauch des Chiffredienstes zu 
Prüf zwecken zu öffnen. Zur Weiterleitung von geschäftlichen Anprei sungen und 
Vermittlungsangeboten ist der Verlag nicht verpflichtet. 

19. Die Pflicht zur Aufbewahrung von Werbevorlagen endet drei Monate nach Ablauf des 
Auftrages, sofern nicht ausdrücklich eine andere Vereinbarung getroffen worden ist. 

20. Erfüllungsort und ausschließlicher Gerichtsstand für beide Teile ist Geislingen/Steige. 
 
Zusätzliche Geschäftsbedingungen des Verlages 
11. Der Verlag leistet keine Gewähr bei Verlust einzelner Beilagen auf dem Postweg. 
12. Können Mängel an den Druckunterlagen nicht sofort erkannt werden, sondern stellen 

sie sich erst beim Druck heraus, so hat der Auftraggeber bei ungenügendem Abdruck 
keine Ansprüche. 

13. Bei 4c-Anzeigen ist ein verbindlicher Farbproof zu liefern. 
14. Digital angelieferte Unterlagen müssen den Anforderungen dem technischen Merkblatt 

»Elektronisch übermittelte Druckunter lagen« entsprechen. Nur dann gewährleistet der 
Verlag die einwandfreie Veröffentlichung der Werbung. 

15. Platzierungsbestätigungen – außer bei fest bestätigten Vorzugs plätzen – gelten nur 
unter Vorbehalt und können aus technischen Gründen geändert werden. In solchen 
Fällen kann der Verlag nicht haftbar gemacht werden. 

16. Alle gegenwärtigen und künftigen Forderungen der Agentur gegenüber ihrem 
Auftraggeber, betreffend der Insertion oder digitalen Werbung und eventuelle 
Zusatzkosten, sind an den Verlag abgetreten. Die Agentur ist ermächtigt, die abgetre-
tene Forderung so lange einzuziehen, wie sie der vertragsgemäßen Zahlungspflicht 
dem Verlag gegenüber nachkommt. Der Verlag ist grundsätzlich berechtigt die 
Abtretung offenzulegen und die Forderung selbst einzuziehen. 

17. Werbeagenturen und Werbungsmittlern ist es untersagt, die vom Verlag gewährten 
Mittlergebühren ganz oder teilweise an ihre Auftraggeber weiterzugeben. 

18. Der Verlag speichert die im Verkehr mit den Geschäftspartnern relevanten Daten zwecks 
Verarbeitung im automatisierten Verfahren. 

19. Bei Änderungen der Anzeigenpreise Print wie Online treten die neuen Bedingungen 
auch bei laufenden Aufträgen sofort in Kraft, wenn nicht ausdrücklich eine andere 
Vereinbarung getroffen wurde. 

10. Der Auftraggeber trägt allein die Verantwortung für den Inhalt und die rechtliche 
Zulässigkeit der für die Insertion zur Verfügung gestellten Text- und Bildunterlagen. Dem 
Auftraggeber obliegt es, den Verlag vom Anspruch Dritter freizustellen, der diesen aus der 
Ausführung des Auftrages, auch wenn der storniert sein sollte, gegen den Verlag 
erwächst. Der Verlag ist nicht verpflichtet, Aufträge, Print- oder Digitalwerbung daraufhin 
zu prüfen, ob durch sie Rechte Dritter beeinträchtigt werden, es sei denn, die Werbung 
verstößt in grober Weise erkennbar gegen wettbewerbsrechtliche Bestimmungen. 
Erscheint bereits stornierte Print- oder Digitalwerbung, so stehen auch dem Auftraggeber 
daraus keinerlei Ansprüche gegen den Verlag zu.



Verlagsbüro Sibylle Lutz 
Blumenhagenstraße 11, 30167 Hannover 
Fax (05 11) 35 31 98 40 

Redaktionsbüro EnBauSa.de 
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